% Landeshauptstadt
Mainz

Antwort zur Anfrage Nr. 1751/2023 der BUNDNIS 90/DIE GRUNEN im Ortsbeirat Mainz-Altstadt
betreffend Werbefahrrader (GRUNE)

Die Anfrage wird wie folgt beantwortet:

1. Wie ist zwischen einem Fahrrad als Transportmittel, dem der Gemeingebrauch an dffentli-
cher Verkehrsfliche gestattet ist, und einem Fahrrad als Werbeanlage, die eine genehmi-
gungspflichtige Sondernutzung darstellt, zu unterscheiden?

Ein Fahrrad wird als Werbeanlage eingestuft, wenn dieses fiir langere Zeit ohne jegliche Bewe-
gung an einer bestimmten Stelle im 6ffentlichen Stadtgebiet zu tatsachlichen Werbezwecken
positioniert wird.

2. Welche stidtischen Amter werden an der Entscheidung beteiligt, ob ein Fahrrad als Trans-
portmittel oder Werbetrdger zu sehen ist, und wie verféihrt die Verwaltung bei Fahrrédern, die
iiber dem Gemeingebrauch der Verkehrsfliche hinaus das Strafienbild zu Werbezwecken prd-
gen?

Grundsatzlich bendtigt der Antragsteller fiir das Aufstellen von Informations- und Werbestédn-
den oder sonstigen werbewirksamen Aktivitaten im offentlichen Stralenraum, die liber den
Allgemeingebrauch hinausgehen, eine Sondernutzungserlaubnis i.S.d. §§ 41 ff. Landesstra-
3engesetz (LStrG). Nahere Regelungen hierzu finden sich auch in der Richtlinie zur Inan-
spruchnahme des o6ffentlichen Stra’enraumes im Stadtgebiet der Landeshauptstadt Mainz.

Entsprechende Antrage zur Aufstellung von Werbeanlagen, Werbestoppern etc., werden vom
Fachbereich Sondernutzung beim Standes-, Rechts- und Ordnungsamt (Amt 30) bearbeitet.

Ein Antrag zur Aufstellung eines Werbefahrrades wird aufgrund der o.g. Richtlinie grundsatz-
lich jedoch negativ beschieden. Werbetrager, wie z.B. auch Kundenstopper miissen einen di-
rekten Bezug zum Betrieb haben und diirfen auch nurin unmittelbarer Ndhe eines solchen
aufgestellt werden. Hierbei sind u.a. die Gesichtspunkte der Stadtbildpflege zu beachten. In
Einzelfdllen wird diese im Genehmigungsverfahren beteiligt.

Bei einem Werbefahrrad, welches ohne die entsprechende Sondernutzungserlaubnis dauer-
haft auf 6ffentlicher Flache steht, wird der/die Verantwortliche umgehend aufgefordert, dieses
zu entfernen.

Wird dem nicht nachgekommen, werden ggf. weitere ordnungsrechtliche Maf’nahmen
und/oder ein Buf3geldverfahren eingeleitet.

3. Die Richtlinie zur Inanspruchnahme des offentlichen Straienraums erwdhnt eine Partnerfir-
ma, die ein Exklusivrecht auf kommerzielle Werbung von der Stadt erworben hat. Wie werden
solche Werbefahrrdder von dieser Firma gesehen, und ist die Firma vertraglich verpflichtet, in
diesen Fillen die ungenehmigte Werbung zu beseitigen? Warum bzw. warum nicht?



Aus den o.g. Griinden werden Antrage zur Aufstellung von Fahrrddern als Werbetrager (Werbe-
fahrrader) im offentlichen Straenraum grundsatzlich abgelehnt. Dies auch in Bezug des
Gleichheitsgrundsatzes, wonach z.B. {iberdimensionale Eis- oder Pommestiiten oder sonstige,
dhnliche Werbetrager, nicht aufgestellt werden diirfen.

4. Welche Auffassung beziiglich dieser Fahrrdder, die Stellpldtze in Anspruch nehmen, die
sonst dem ruhenden Fahrradverkehr zu Gute kdmen, vertritt das Fahrradbiiro der Stadt?

Grundsatzlich sind die im 6ffentlichen Raum von der Stadt Mainz zur Verfiigung gestellten
Fahrradstander fiir kurz- und mittelfristiges Parken von Fahrradern vorgesehen. Das fahrRad-
Biiro vertritt die Auffassung, dass widerrechtlich aufgestellte Werbetrager von Radabstellanla-
gen entfernt werden sollten.

Mainz, den 21 Februar 2024

gez.

Manuela Matz
Beigeordnete



